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Ankiindigung zum ABWL Bachelorseminar:

“Social Media Marketing -

Businesses that ignore social media will die. It’s that simple!”

Ablauf und Inhalt:

Im Rahmen des Seminars soll die Bedeutung von Social-Media-Marketing in Zeiten der
voranschreitenden Digitalisierung herausgearbeitet werden. Infolge der Etablierung der neuen
Medien hat sich nicht nur das allgemeine Mediennutzungsverhalten von Konsumenten, sondern auch
deren Verhalten gegeniber Marken verandert. Konsumenten sind bei der Informationssuche nicht
mehr nur passive Empfanger von Markenbotschaften, sondern werden aktiv tatig, um Informationen
Uber Marken auf Social-Media-Kandlen zu bekommen. Folglich benétigen Unternehmen alternative
Kommunikationsinstrumente, um ihre Zielgruppen weiterhin erreichen zu kénnen. An dieser Stelle
setzt das Seminar zum Thema Social-Media-Marketing an.

Die Ergebnisse werden in einer schriftlichen Arbeit zusammengefasst und in einem
Veranstaltungsblock vorgestellt und verteidigt. Dabei bearbeiten zwei Personen zusammen jeweils ein
Thema. Die Ausarbeitungen zu den Themen haben eine Linge von 24 Seiten (+/- 10%). Jeder
Teilnehmer hat seinen bearbeiteten Teil (ca. 12 Seiten) deutlich zu kennzeichnen. Zusétzlich wird eine
aktive Mitarbeit der Seminarteilnehmer bei der spateren Prasentation der Themen ausdriicklich
erwartet.

Termine:

e Bewerbungsfrist: 21.01.2019 — 25.01.2019 Gber Campus Online

e EinfUhrungsveranstaltung mit Themenvergabe: 30.01.2019, 16-18 Uhr, Ort: S 46, RW Il
e Abgabe der schriftlichen Ausarbeitung: 24.04.2019, 10-12 Uhr im Sekretariat

e Prasentation der Seminararbeiten: voraussichtlich 09.05.2019 von 14-18 Uhr;

Alle Termine sind Pflichtveranstaltungen!



Themenliste:

1. Facebook —In or out?
Darstellung, inwiefern Facebook als Marketing Plattform fiir Unternehmen noch interessant ist
2. Social-Media-Marketing = Influencer Marketing?

Erarbeitung, ob Social-Media-Marketing im Jahre 2019 bedeutet Influencer Marketing zu
betreiben

3. Businesses that ignore social media will die. It’s that simple!

Darstellung, ob in Zeiten der Digitalisierung Unternehmen noch ohne Social-Media-Marketing
bestehen kénnen

4. WhatsApp, Facebook Messenger & Co. — Immer mehr Marken setzen auf Messaging
Apps

Herausarbeitung, inwiefern Messaging Apps in das Marketing-Portfolio von Unternehmen
aufgenommen werden sollten

5. Strategien fiir Social-Media-Marketing - Malnahmen zur Platzierung von
Werbebotschaften

Erarbeitung, wie Unternehmen auf Instagram, Facebook und Pinterest die Aufmerksamkeit
potenzieller Kunden auf sich ziehen kdnnen, damit diese zum Kauf veranlasst werden

6. E-Commerce auf Social Media Plattformen

Erarbeitung, wie Unternehmen auf Instagram, Facebook und Pinterest ihren Kunden
ermoglichen Uber die Plattformen Produkte zu kaufen

7. You are too friendly! Negative Aspekte des Social-Media-Marketings

Beantwortung der Frage, wie sich Social-Media-Marketing negativ auf eine Marke oder ein
Unternehmen auswirken kann

8. Influencer Marketing — etabliertes Marketinginstrument oder doch nur Hype?

Beurteilung, ob sich Influencer Marketing als etabliertes Marketinginstrument durchsetzen
wird oder im Social-Media-Marketing doch nur als kurzzeitiger Hype einzuordnen ist

9. Personalisierte Werbung wie durch Geisterhand? Retargeting im Social-Media-
Marketing (z.B. Facebook oder Instagram)

Darstellung der Funktionsweisen des Retargetings sowie positiver bzw. negativer Reaktionen
von Konsumenten/der Auswirkungen auf das Konsumverhalten und maogliche Grenzen
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Die Anmeldung fiir das Seminar ist ab dem 21.01.2019 bis zum 25.01.2019 iiber
CampusOnline moglich. Die Teilnehmerzahl ist auf maximal 18 Studierende begrenzt. Sie
bewerben sich iiber CampusOnline nicht fiir ein Thema, sondern lediglich fiir das Seminar.
Die Themenzuordnung wird in der Einfliihrungsveranstaltung am 30.01.2019 vorgenommen.

Die ersten 18 Anmeldungen erhalten einen Seminarplatz.
Organisation:

e Dieses Seminar kann im Bachelorstudium fiir die Bereich H, | (Spezialisierungen -
Seminar zu Marketing, Dienstleistungsmanagement) angerechnet werden.

e Die schriftlichen Ausarbeitungen umfassen insgesamt ca. 24 Seiten (12 Seiten pro
Person bei zwei Personen, 15 Seiten pro Person bei einzelner Themenvergabe) je
Thema und werden in deutscher Sprache verfasst. Diese sind spatestens bis zum
24.04.2019 in zweifacher Ausfiihrung (Heftstreifen) im Sekretariat abzugeben.

e Zudem sind die Texte per Mail (PDF) an Sandra Ziewiecki (sandra.ziewiecki@uni-
bayreuth.de) zu senden. Einzelheiten zur Anfertigung der Seminararbeit und zur
Zitierweise finden Sie auf unserer Lehrstuhlhomepage in Form der gdngigen
Zitierrichtlinien.

e Die Prasentation der Seminararbeiten finden in der Blockveranstaltung voraussichtlich
am 09.05.2019 von 14 - 18 Uhr statt, der Raum wird noch bekanntgegeben.

e Die konkreten Termine der Besprechungen (Gliederung, etc.) mit der

Seminarbetreuerin, Einzelheiten zur Prasentation sowie die genaue Gruppeneinteilung
werden in der Einfihrungsveranstaltung bekanntgegeben. Bitte beachten Sie, dass die
Termine der Betreuungsgesprache in der vorlesungsfreien Zeit stattfinden.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an: sandra.ziewiecki@uni-bayreuth.de

oder erkundigen Sie sich auf unserer Homepage: http://abwl.uni-bayreuth.de/de/index.html
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